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Vad ar innovation?

Ofta framhalls de radikala innovationerna som de viktiga
med stor effekt pa samhallsekonomin.

De inkrementella innovationerna forfinar och optimerar
egenskaperna och resulterar i teknikspridning

De inkrementella innovationerna spelar minst lika stor roll
som de radikala.

.......en mer modern definition: innovation kan vara en
forbattring av en produktionsprocess eller en forandring av
attribut hos saljbara produkter.




Varfor innovation?

En regions naringslivsfornyelse och formaga att stimulera
innovationsaktiviteter ger langsiktigt konkurrenskraft,
foradlingsvarden och lIonebetalningsformaga.

Innovation och fornyelse ar, jamte resurser som kapital och
arbetskraft, det som forklarar ekonomisk tillvaxt.

Innovationer har en sarskild betydelse i avseende att kunna
bidra till att den teknologiska nivan utvecklas till alltjamt
hogre nivaer.




Hur uppstar innovationer?

* Innovationer ar resultatet av mdnga faktorer
sasom kunskap, kreativitet och acceptans for
forandring.

* Innovationer uppstar ofta som ett resultat av
kombinationer av olika kunskaper och
kompetenser.

* Kombination av olika kunskaper och

kompetenser framjas ocksa av att olika aktorer
samverkar.




BAKGRUND Syfte

* Samla in data kring innovation och

Samhallsforandringar dess,pmcesser .
* Livsmedelskedjan

Kunskap Jordbruk

Region Jonkoping
Fyrbodal

Region Kalmar

Region Kronoberg

Data (smé och stora féretag, stad och landsbygd)

Inkluderande naringspolitik




Data



<200 000 omsattning
Stratifiering: storlek och region

1 355 foretag (svarsfrekvens mellan 17-35 procent)

Primarproduktion Livsmedelsindustri Livsmedelshandel Restaurang
eVaxtodling *Mejeri ePartihandel med kott och eRestaurangverksamhet
*Mjélkproduktion eSlakt- och chark kéttvaror eStorkok
eFruktodling eBeredning av frukt och bar ePartihandel med drycker eCateringverksamhet
eVattenbruk eTillverkning av bréd och bakverk eDetaljhandel med livsmedel

oM. fl oM.fl *M.fl.



Antal observationer per ldn
L_Is

6-40

[ 41-59

I s0- 108

I 109 - 231

ANTAL RESPONDENTER PER LED

Primarproduktion
219

Restaurang

330 D

Livsmedelsindustri
332
Livmedelshandel

474



lnnovationsaktivitet



Har foretaget under perioden 2017 — 2019 introducerat en ny eller vésentligt forbattrad produkt,
process, marknadsféringsmetod?

Primdrproduktion Livsmedelsindustri Livsmedelshandel Restaurang
Antal | Andel(%) | Antal | Andel(%) | Antal | Andel()] | Antal | Andel (%)
— — —
Innoverande 153 | 69,9 | 297 | 89,5 | 371 | 78,3 | 275 83,3
Icke-innov 66 30,1 35 10,5 103 21,7 55 16,7

Andel av Andel av Andel av Andel av
innoverande innoverande innoverande innoverande

%) ftg (%) ftg (%) ftg (%)
89,2 319 86,0 224 81,5

Produktinnovation 110
(vara eller tjdnst)
Processinnovation 100

Marknadsféringsinnovation 38

Flera typer av innovationer = produktinnovation ar
Primarproduktion=» produkt och process men farre



Innovationhojd: for vem
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Varfor innovation?

—8—Restaurang —=8—Livsmedelshandel =0—Livsmedelsindustri Primarproduktion

Nytt eller utdkat

produktsortiment
200

Forbattrad arbetsmiljo Nya avsattningsmarknader

Minskad miljépaverkan Stdarka varumarket

Okad effektivitet Starkt marknadspositioin



Effekter av innovation

Okad omsattning = MNya marknader

Primarproduktion 18,3 11,8
Livsmedelsindustri 44 8 31,0
Livsmedelshandel 391 20,8

Restaurang 45,8 24.0



Samverkan



Andel respondenter som samverkar med externa aktorer for att utveckla foéretaget

62 %
Skane: 75 %
Kalmar och Kronoberg: 69 %

Fyrbodal: 71 %




Utvecklas innovationen/-erna internt eller med hjdlp av externa aktérer?

Restaurang
Livsmedelshandel

Livsmedelsindustri

I

0% 10%  20% 30%  40% 50% &60% 70% B80% 90% 100%

W Enbart iegna foretaget MTillsammans med externa aktér M Helt av extern aktér W Vet gf



Vilken samarbetspartner dr mest vardefull f6r féretagets innovationsverksamhet?

Restaurang
Livsmedelshandel

Livsmedelsindustri

Primarproduktion

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 20% 100%

™ Annat faretag M Universitet eller Hagskola

m FoU-institut eller teknik/innovationskonsult m Branschorganisation

M Annan W Vet ej



Anstrangningar och risker



Andel féretag som gjort innovationssatsningar som inte ndtt hela vdgen till marknaden
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PRIMARPRODUKTION LIVSMEDELSINDUSTRI

Vilken &r stérsta risken
med
innovationssatsningar?

LIVSMEDELSHANDEL RESTAURANG

W Forlora kapital mSkifta fokus fran pa kdrnverksamhet M Annat M Ser inga betydande risker WVet gj



Stod till innovation



Andel av innovativa féretag som tagit emot offentligt stéd fér utveckling av innovation

M Prim@rproduktion M Livsmedelsindustri M Livsmedelshandel W Restourang
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Vad skulle man behéva hjdlp med fér att underldtta innovationsarbetet?
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Vilka dr skdlen till att du inte soker stéd?@

Vet e

stoden kommer med villkor som &r krangliga att

vppfylla

Stéden ar for krangliga att sika

Svart att hitta ett stod som passar

Finns inget behov av stod

rm
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¥ Restaurang  Mlivsmedelshandel M Llivsmedelsindustri W Primérproduktion



Slutsatser



* Mellan 70 och 90 procent av foretagen inom livsmedelskedjan har
introducerat nagot nytt eller nagot vasentligt forbattrat:
« HOgst inom livsmedelsindustrin och lagst inom primarproduktionen.

 En Innovationsgrad som ligger I paritet med Ovriga naringar inom
tillverkning- och tjansteproduktion.

 Produktinnovation ar vanligast, relativt lite marknadsinnovation langre ner |
kedjan

» Okar med storlek pa foretag, lagst innovationsgrad bland mikro i led 1
* Inkrementella innovationer dominerar
* 10 % ar nya for varlden (industri vs primar)



« Samverkan ar en del av kunskapsuppbyggnad och kunskapsspridning:
* 60 % samverkar for utveckling
« Andra foretag
« Samverkar med akademin men inte den viktigaste

* Risk, hinder och stdd

 Kapital, kapital, kapital...skiljer sig lite mellan leden=> risk och stod

 20-30 % tar emot offentligt stod for innovationssatsningen
« Nagot hogre &n andra naringar
o Storst i primarledet

e Skal att inte soka stod ar framst brist pa behov och svart med traffsakerheten



